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ПК5 – ИПК 5.1

1. Рассчитайте рыночную долю предприятия, если его объём продаж составил 800 тонн, а общий объём рынка — 4 000 тонн. Ответ укажите в процентах.  
20  

2. Укажите, какой документ фиксирует условия поставки промышленной продукции между продавцом и покупателем.  
контракт  

3. Рассчитайте прибыль от реализации, если выручка составила 2 500 000 рублей, а переменные и постоянные издержки вместе — 1 800 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
700000  

4. Рассчитайте себестоимость единицы продукции, если общие издержки составили 900 000 рублей, а произведено 3 000 единиц. Ответ укажите в рублях.  
300  

5. Укажите, какой элемент комплекса маркетинга в промышленности в наибольшей степени связан с технической поддержкой клиентов.  
сервис  

6. Рассчитайте коэффициент эластичности спроса по цене, если при снижении цены на 5 % объём продаж вырос на 10 %. Ответ укажите с точностью до десятых.  
2,0  

7. Назовите основной канал сбыта промышленных товаров.  
прямые продажи  

8. Рассчитайте срок окупаемости инвестиций в маркетинговую кампанию, если её стоимость составила 600 000 рублей, а ежемесячный дополнительный доход — 100 000 рублей. Ответ укажите в месяцах.  
6  

9. Рассчитайте рентабельность продаж, если прибыль составила 300 000 рублей, а выручка — 2 000 000 рублей. Ответ укажите в процентах.  
15  

10. Назовите тип ценовой стратегии, при которой цена устанавливается на уровне конкурентов.  
конкурентное ценообразование

15. Рассчитайте точку безубыточности в натуральном выражении, если постоянные издержки составили 500 000 рублей, цена единицы — 1 000 рублей, переменные издержки на единицу — 500 рублей. Ответ укажите в штуках.  
1000  

16. Укажите, какой фактор внешней среды напрямую влияет на объём закупок промышленных товаров.  
конъюнктура рынка  

17. Рассчитайте маржинальный доход, если выручка — 1 600 000 рублей, переменные издержки — 600 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1000000  

18. Назовите основной критерий сегментации рынка в промышленном маркетинге.  
отраслевая принадлежность  

19. Рассчитайте объём рынка, если три предприятия реализовали соответственно 200, 300 и 500 тонн продукции. Ответ укажите в тоннах.  
1000  

20. Укажите, какой этап жизненного цикла продукта характеризуется ростом продаж и ростом прибыли.  
рост  

21. Рассчитайте долю переменных издержек в выручке, если выручка составила 1 000 000 рублей, а переменные издержки — 400 000 рублей. Ответ укажите в процентах.  
40  

22. Назовите форму коммуникации, наиболее часто используемую в промышленном маркетинге для установления деловых контактов.  
участие в выставках  

23. Рассчитайте среднюю цену продукции, если предприятие продало 200 единиц по 500 рублей и 300 единиц по 700 рублей. Ответ укажите в рублях.  
620  

24. Укажите, какая функция маркетинга включает в себя прогнозирование спроса на промышленную продукцию.  
аналитическая  

25. Рассчитайте годовую выручку, если ежемесячная выручка составляет 250 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
3000000  
 

27. Рассчитайте прирост продаж в процентах, если в прошлом году продажи составили 800 тонн, а в текущем — 1 000 тонн. Ответ укажите в процентах.  
25  

28. Укажите, какой вид конкурентного преимущества чаще всего используется в промышленном маркетинге.  
технологическое преимущество  

29. Рассчитайте объём производства, если планируемый запас готовой продукции — 200 единиц, ожидаемые продажи — 1 200 единиц, а остаток на начало периода — 100 единиц. Ответ укажите в единицах.  
1300  

30. Назовите основной критерий выбора поставщика в промышленном маркетинге.  
качество продукции  

31. Рассчитайте цену с учётом наценки 20 %, если себестоимость единицы продукции составляет 500 рублей. Ответ укажите в рублях.  
600  

32. Укажите, какой элемент комплекса маркетинга отвечает за условия поставки и доставку.  
дистрибуция  

33. Рассчитайте объём продаж, необходимый для получения прибыли 200 000 рублей, если цена — 1 000 рублей, переменные издержки на единицу — 600 рублей, а постоянные издержки — 600 000 рублей. Ответ укажите в штуках.  
2000  

34. Назовите стратегию проникновения на рынок, при которой устанавливаются низкие цены и высокие маркетинговые расходы.  
стратегия низких цен

35. Рассчитайте коэффициент оборачиваемости запасов, если годовые продажи в себестоимости составили 1 200 000 рублей, а средние запасы — 300 000 рублей. Ответ укажите в оборотах.  
4  

36. Укажите, какая особенность промышленного спроса отражает зависимость от конечного потребительского спроса.  
производный спрос  

37. Рассчитайте годовую экономию от снижения себестоимости на 10 рублей на единицу при годовом выпуске 50 000 единиц. Ответ укажите в рублях.  
500000  

38. Назовите документ, содержащий техническое описание промышленной продукции.  
технический паспорт 

40. Укажите, какой качественный показатель используется для оценки эффективности рекламной кампании в промышленном маркетинге.  
отклик клиентов  

41. Рассчитайте общий объём закупок, если в первом квартале закуплено 150 тонн, во втором — 200 тонн, в третьем — 250 тонн, в четвёртом — 300 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
900  

43. Рассчитайте средний чек заказа, если за месяц получено 50 заказов и выручка составила 2 500 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
50000  

44. Укажите, какая форма ценообразования предполагает установление цены на основе покрытия издержек и получения прибыли.  
затратное ценообразование  

45. Рассчитайте объём реализации, если доля рынка составляет 25 %, а общий объём рынка — 2 000 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
500  

46. Назовите основной элемент промышленной маркетинговой стратегии.  
позиционирование  

47. Рассчитайте рост выручки в процентах, если в прошлом году выручка была 4 000 000 рублей, а в текущем — 5 000 000 рублей. Ответ укажите в процентах.  
25  

49. Рассчитайте необходимую выручку для покрытия постоянных издержек 800 000 рублей при маржинальном доходе 40 %. Ответ укажите в рублях.  
2000000  

50. Назовите основную цель анализа внешней среды при проведении SWOT-анализа.  
выявление слабых и сильных сторон  

ПК5 – ИПК 5.2

51. Рассчитайте объём продаж в денежном выражении, если продано 1 000 единиц по цене 1 200 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1200000  

52. Укажите, какой тип отношений с клиентами считается наиболее предпочтительным в промышленном маркетинге.  
долгосрочное партнёрство  

55. Рассчитайте прибыль от продажи 200 единиц, если цена — 1 000 рублей, переменные издержки на единицу — 400 рублей, а общие постоянные издержки — 50 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
70000  

56. Укажите, какой элемент маркетингового анализа включает изучение отраслевых тенденций.  
анализ отрасли  

57. Рассчитайте среднюю годовую продажу, если продажи за 4 года составили 800, 900, 1 100 и 1 200 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
1000  

60. Укажите, какой показатель отражает соотношение прибыли и капитала.  
рентабельность капитала  

61. Рассчитайте объём производства, если планируемый объём продаж — 3 000 единиц, начальный запас — 200 единиц, конечный запас — 300 единиц. Ответ укажите в единицах.  
3100  

62. Назовите основную цель ценообразования в промышленном маркетинге.  
получение прибыли  

63. Рассчитайте выручку от продажи 500 тонн по цене 4 000 рублей за тонну. Ответ укажите в рублях.  
2000000  

64. Укажите, какой тип маркетинга применяется при продаже оборудования для предприятий.  
бизнес-маркетинг  

65. Рассчитайте переменные издержки на единицу, если общие переменные издержки — 600 000 рублей при выпуске 2 000 единиц. Ответ укажите в рублях.  
300  

66. Назовите основной недостаток стратегии «премиум-ценообразования» в промышленном маркетинге.  
ограниченный рынок сбыта  

67. Рассчитайте общий объём рынка, если ведущее предприятие с долей 40 % реализовало 800 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
2000  

68. Укажите, какой фактор влияет на ценовую чувствительность промышленных покупателей.  
доля закупки в общих затратах  

69. Рассчитайте прибыль, если выручка — 3 000 000 рублей, переменные издержки — 1 200 000 рублей, постоянные издержки — 1 000 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
800000  

70. Назовите основной инструмент стимулирования сбыта в промышленном маркетинге.  
демонстрация продукции  

71. Рассчитайте необходимый объём продаж для достижения прибыли 500 000 рублей при постоянных издержках 1 000 000 рублей, цене 2 000 рублей и переменных издержках на единицу 1 000 рублей. Ответ укажите в штуках.  
1500  

72. Укажите, какой элемент комплекса маркетинга включает послепродажное обслуживание.  
продукт  

73. Рассчитайте выручку, если прибыль — 300 000 рублей, переменные издержки — 900 000 рублей, постоянные издержки — 500 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1700000  

74. Назовите тип маркетинговой стратегии, при которой предлагаются специализированные решения для конкретного клиента.  
индивидуальный подход  

75. Рассчитайте среднюю цену, если продано 100 единиц по 800 рублей и 200 единиц по 1 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
933  

76. Укажите, какой документ подтверждает факт поставки промышленного оборудования.  
товарная накладная  

77. Рассчитайте переменные издержки за год, если переменные издержки на единицу — 250 рублей, а годовой выпуск — 10 000 единиц. Ответ укажите в рублях.  
2500000  

79. Рассчитайте прирост прибыли при увеличении продаж с 1 000 до 1 200 единиц, если маржинальный доход на единицу — 300 рублей. Ответ укажите в рублях.  
60000  

81. Рассчитайте объём продаж, если рыночная доля — 15 %, а общий объём рынка — 6 000 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
900  

82. Назовите основную цель разработки нового промышленного продукта.  
удовлетворение потребностей рынка  

83. Рассчитайте выручку, если продано 500 тонн по цене 2 400 рублей за тонну. Ответ укажите в рублях.  
1200000  


85. Рассчитайте себестоимость годового выпуска, если себестоимость единицы — 1 200 рублей, а выпуск — 5 000 единиц. Ответ укажите в рублях.  
6000000  

86. Назовите основной критерий выбора канала сбыта в промышленном маркетинге.  
стоимость доставки  

87. Рассчитайте необходимую выручку для получения прибыли 200 000 рублей при постоянных издержках 800 000 рублей и доле маржинального дохода 25 %. Ответ укажите в рублях.  
4000000  

88. Укажите, какой показатель характеризует степень зависимости от одного клиента.  
концентрация продаж  

89. Рассчитайте годовую выручку, если ежедневная выручка — 50 000 рублей, а количество рабочих дней в году — 240. Ответ укажите в рублях.  
12000000  

91. Рассчитайте объём рынка, если три компании реализовали 400, 600 и 1 000 тонн соответственно. Ответ укажите в тоннах.  
2000  

92. Укажите, какой элемент маркетинговой стратегии определяет, как продукт будет восприниматься клиентами.  
имидж продукта  

93. Рассчитайте постоянные издержки, если прибыль — 100 000 рублей, выручка — 1 500 000 рублей, переменные издержки — 900 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
500000  

95. Рассчитайте цену, если наценка составляет 25 % от себестоимости 800 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1000  

96. Укажите, какой документ определяет технические требования к закупаемой продукции.  
техническое задание  

97. Рассчитайте объём продаж, при котором прибыль равна нулю, если цена — 2 000 рублей, переменные издержки на единицу — 1 200 рублей, постоянные издержки — 400 000 рублей. Ответ укажите в штуках.  
500  

98. Назовите основной элемент маркетинговой информации в B2B-среде.  
данные о заказчиках  

99. Рассчитайте годовой объём закупок, если ежемесячные закупки — 80 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
960  

ПК5 – ИПК 5.3

101. Рассчитайте выручку от продажи 2 500 единиц по цене 600 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1500000  

102. Назовите основной фактор, влияющий на выбор поставщика в промышленности.  
надёжность поставок  

103. Рассчитайте рентабельность издержек, если прибыль — 300 000 рублей, а общие издержки — 1 200 000 рублей. Ответ укажите в процентах.  
25  

104. Укажите, какой этап жизненного цикла продукта характеризуется стабильными продажами.  
зрелость  

105. Рассчитайте маржинальный доход на единицу, если цена — 1 500 рублей, переменные издержки — 900 рублей. Ответ укажите в рублях.  
600  

106. Назовите основной риск при использовании дистрибьюторов в промышленном маркетинге.  
потеря контроля над клиентом  

107. Рассчитайте выручку, если доля рынка — 20 %, а общий объём рынка в денежном выражении — 10 000 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
2000000  

109. Рассчитайте необходимый объём продаж для покрытия постоянных издержек 600 000 рублей при маржинальном доходе на единицу 300 рублей. Ответ укажите в штуках.  
2000  

111. Рассчитайте объём реализации, если план выполнен на 110 %, а плановый объём — 1 000 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
1100  

112. Укажите, какой показатель отражает соотношение прибыли и выручки.  
рентабельность продаж  

113. Рассчитайте годовую прибыль, если ежемесячная прибыль — 80 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
960000  

115. Рассчитайте средний срок поставки, если три поставки заняли 5, 10 и 15 дней. Ответ укажите в днях.  
10  

116. Укажите, какой документ оформляется при возврате некачественной продукции.  
претензия

117. Рассчитайте выручку от продажи 400 единиц по цене 2 500 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1000000  

119. Рассчитайте себестоимость единицы, если постоянные издержки — 200 000 рублей, переменные на единицу — 300 рублей, выпуск — 1 000 единиц. Ответ укажите в рублях.  
500  

121. Рассчитайте объём рынка, если доля предприятия — 10 %, а его продажи — 500 тонн. Ответ укажите в тоннах.  
5000  

122. Назовите основной элемент маркетинговой среды, включающий поставщиков и посредников.  
микросреда  

124. Укажите, какой показатель используется для оценки лояльности клиентов.  
частота повторных закупок  

125. Рассчитайте прибыль при продаже 3 000 единиц, если маржинальный доход на единицу — 200 рублей, а постоянные издержки — 400 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
200000  

126. Назовите основную цель маркетингового контроля.  
оценка эффективности мероприятий  

127. Рассчитайте переменные издержки, если их доля в выручке — 60 %, а выручка — 2 000 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1200000  

128. Укажите, какой элемент комплекса маркетинга включает гарантийное обслуживание.  
сервис  

129. Рассчитайте объём продаж для получения прибыли 400 000 рублей при постоянных издержках 600 000 рублей и маржинальном доходе на единицу 500 рублей. Ответ укажите в штуках.  
2000  

130. Назовите основной недостаток стратегии «ценового лидерства» в промышленном маркетинге.  
низкая рентабельность  

131. Рассчитайте выручку, если средний чек — 150 000 рублей, а количество заказов — 20. Ответ укажите в рублях.  
3000000  

132. Укажите, какой документ подтверждает качество промышленного товара.  
сертификат соответствия  

133. Рассчитайте необходимую выручку для покрытия постоянных издержек 1 500 000 рублей при маржинальном доходе 30 %. Ответ укажите в рублях.  
5000000  

134. Назовите основной источник информации о конкурентах в промышленном маркетинге.  
прямое наблюдение

135. Рассчитайте объём производства, если продажи — 2 000 единиц, начальный запас — 300 единиц, конечный — 100 единиц. Ответ укажите в единицах.  
1800  

136. Укажите, какой тип маркетинговой стратегии предполагает снижение затрат на производство и сбыт.  
стратегия лидерства по издержкам

137. Рассчитайте прибыль, если выручка — 4 000 000 рублей, рентабельность продаж — 20 %. Ответ укажите в рублях.  
800000  

138. Назовите основной качественный критерий успешности промышленного продукта.  
удовлетворение требований покупателя  

139. Рассчитайте среднюю цену, если продано 500 единиц по 1 000 рублей и 500 единиц по 1 200 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1100  

140. Укажите, какой этап маркетингового планирования предшествует разработке бюджета.  
постановка целей  

141. Рассчитайте выручку от продажи 600 тонн по 3 000 рублей за тонну. Ответ укажите в рублях.  
1800000  


143. Рассчитайте объём продаж, если план — 1 000 тонн, а выполнение — 95 %. Ответ укажите в тоннах.  
950  

145. Рассчитайте себестоимость годового выпуска, если себестоимость единицы — 800 рублей, выпуск — 10 000 единиц. Ответ укажите в рублях.  
8000000  

146. Назовите основной инструмент PR в промышленном маркетинге.  
пресс-релиз  

147. Рассчитайте годовую выручку, если квартальная выручка — 1 500 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
6000000  

150. Назовите основной принцип ценообразования на конкурентных рынках.  
ориентация на цены конкурентов  

151. Рассчитайте объём продаж в натуральном выражении, если выручка — 900 000 рублей, цена — 450 рублей. Ответ укажите в штуках.  
2000  

152. Укажите, какой документ определяет условия оплаты в промышленных сделках.  
контракт  

153. Рассчитайте маржинальный доход, если выручка — 3 000 000 рублей, переменные издержки — 1 800 000 рублей. Ответ укажите в рублях.  
1200000  

154. Назовите основную цель анализа рынка в промышленном маркетинге.  
определение потенциала сбыта  

155. Рассчитайте среднегодовую продажу, если продажи составили 1 000, 1 200, 1 300 и 1 500 тонн за четыре года. Ответ укажите в тоннах.  
1250  

156. Укажите, какая форма маркетинга используется при продаже оборудования под ключ.  
проектный маркетинг  

157. Рассчитайте необходимый объём продаж для получения прибыли 600 000 рублей при постоянных издержках 900 000 рублей и маржинальном доходе на единицу 750 рублей. Ответ укажите в штуках.  
2000  
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