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ПК5 – ИПК 5.1

1. Рассчитайте рыночную долю компании, если её выручка составила 120 млн рублей, а общий объём рынка — 800 млн рублей. Ответ укажите в процентах с точностью до десятых.  
15,0  

2. Назовите основную цель стратегического маркетинга.  
создание устойчивого конкурентного преимущества  

3. Рассчитайте коэффициент покрытия маркетинговых расходов, если выручка от продаж — 500 млн рублей, а маркетинговые расходы — 25 млн рублей. Ответ укажите в разах.  
20  

4. Укажите, как называется процесс деления рынка на группы потребителей с одинаковыми характеристиками.  
сегментация  

5. Рассчитайте годовой темп роста продаж, если объём продаж в текущем году — 420 млн рублей, а в прошлом году — 400 млн рублей. Ответ укажите в процентах с точностью до десятых.  
5,0  

7. Рассчитайте прибыль от продукта, если выручка — 180 млн рублей, переменные затраты — 90 млн рублей, постоянные затраты — 40 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
50  

8. Укажите, как называется позиция бренда в сознании потребителя относительно конкурентов.  
позиционирование  

9. Рассчитайте показатель удельного веса маркетинговых расходов, если они составили 15 млн рублей при выручке 300 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
5  

10. Назовите этап стратегического маркетингового планирования, на котором определяются цели компании.  
анализ и постановка целей  

11. Рассчитайте объём продаж в натуральном выражении, если выручка — 240 млн рублей, а средняя цена единицы товара — 8 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
30000  

12. Укажите, как называется стратегия выхода на рынок с новым продуктом для существующих клиентов.  
развитие продукта  

13. Рассчитайте рентабельность маркетинговых вложений, если прирост прибыли — 20 млн рублей, а маркетинговые расходы — 5 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
400  

14. Назовите тип стратегии, при которой компания фокусируется на одном сегменте рынка.  
концентрированный маркетинг  

15. Рассчитайте среднюю цену продукта, если выручка — 96 млн рублей, а объём продаж — 12 000 единиц. Ответ укажите в тыс. рублей.  
8  

16. Укажите, как называется совокупность маркетинговых инструментов, используемых компанией.  
комплекс маркетинга

17. Рассчитайте объём рынка, если доля компании — 12 %, а её выручка — 72 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
600  

18. Назовите элементы SWOT-анализа, отражающие внешнюю среду организации.  
возможности и угрозы 

19. Рассчитайте изменение выручки в абсолютном выражении, если в прошлом году выручка была 150 млн рублей, а в текущем — 165 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
15  

20. Укажите, как называется процесс создания устойчивого образа продукта в сознании потребителя.  
позиционирование  

21. Рассчитайте маржу на единицу товара, если цена — 25 тыс. рублей, а переменные затраты — 15 тыс. рублей. Ответ укажите в тыс. рублей.  
10  

22. Назовите стратегию роста, основанную на увеличении доли на текущем рынке.  
интенсивный рост  

23. Рассчитайте необходимый объём продаж для достижения безубыточности, если постоянные затраты — 60 млн рублей, а маржа на единицу — 5 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
12000  

24. Укажите, как называется модель анализа конкурентного окружения с точки зрения пяти сил.  
модель Портера  

25. Рассчитайте выручку, если объём продаж — 20 000 единиц, а цена — 12 тыс. рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
240  

26. Назовите документ, в котором формулируются маркетинговые цели и способы их достижения.  
маркетинговый план  

27. Рассчитайте темп прироста рынка, если его объём в прошлом году — 500 млн рублей, а в текущем — 550 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
10  

28. Укажите, как называется стратегия, направленная на привлечение новых клиентов с существующим продуктом.  
развитие рынка  

29. Рассчитайте прибыль, если выручка — 100 млн рублей, рентабельность продаж — 18 %. Ответ укажите в млн рублей.  
18  

30. Назовите тип сегментации, основанный на поведении потребителей.  
поведенческая сегментация  

31. Рассчитайте долю рынка конкурента, если его выручка — 160 млн рублей, а общий объём рынка — 800 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
20  

32. Укажите, как называется стратегия, при которой компания одновременно развивает несколько сегментов.  
дифференцированный маркетинг  

33. Рассчитайте валовую маржу, если выручка — 200 млн рублей, переменные затраты — 120 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
80  

34. Назовите основной недостаток стратегии концентрированного маркетинга.  
высокий риск зависимости от одного сегмента  

35. Рассчитайте коэффициент рентабельности маркетинговых затрат, если прирост прибыли — 12 млн рублей, а маркетинговые расходы — 4 млн рублей. Ответ укажите в разах.  
3  

36. Укажите, как называется подход, при котором маркетинг начинается с анализа потребностей клиента.  
рыночно-ориентированный подход  

37. Рассчитайте изменение доли рынка, если в прошлом году она была 10 %, а в текущем — 12 %. Ответ укажите в процентных пунктах.  
2  

38. Назовите стратегию, при которой компания выходит на новый рынок с новым продуктом.  
диверсифицированный рост  

39. Рассчитайте выручку, если прибыль — 30 млн рублей, постоянные затраты — 40 млн рублей, переменные затраты — 130 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
200  

40. Укажите, как называется совокупность товаров и услуг, предлагаемых компанией.  
ассортимент  

41. Рассчитайте объём продаж в натуральном выражении при выручке 168 млн рублей и средней цене 7 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
24000  

43. Рассчитайте переменные затраты, если выручка — 250 млн рублей, прибыль — 50 млн рублей, постоянные затраты — 60 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
140  

44. Укажите, как называется стратегия, при которой компания снижает цену для увеличения доли рынка.  
стратегия проникновения на рынок  

45. Рассчитайте прирост выручки в процентах, если в прошлом году она была 100 млн рублей, а в текущем — 115 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
15  

46. Назовите основной критерий выбора целевого сегмента.  
прибыльность  

48. Укажите, как называется процесс постоянного отслеживания маркетинговых показателей.  
контроль маркетинга  

49. Рассчитайте объём рынка, если компания с долей 25 % получила выручку 150 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
600  

ПК5 – ИПК 5.2

50. Назовите один из этапов стратегического анализа внешней среды в маркетинге.  
анализ макросреды  

51. Рассчитайте удельные маркетинговые расходы на единицу товара, если общие маркетинговые расходы — 24 млн рублей, а объём продаж — 12 000 штук. Ответ укажите в тыс. рублей.  
2  

52. Укажите, как называется стратегия, при которой компания предлагает премиальный продукт по высокой цене.  
стратегия качественного лидерства  

53. Рассчитайте маржу в процентах от выручки, если выручка — 200 млн рублей, переменные затраты — 140 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
30  

54. Назовите основной тип конкурентного преимущества по Портеру, связанный с низкими издержками.  
лидерство по издержкам  

55. Рассчитайте прибыль, если маржинальный доход — 100 млн рублей, а постоянные затраты — 65 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
35  

56. Укажите, как называется деятельность по созданию уникального предложения для клиента.  
ценовое предложение  

57. Рассчитайте новую выручку после роста на 8 %, если исходная — 250 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
270  

58. Назовите основной риск диверсификации.  
неопределённость спроса на новом рынке  

59. Рассчитайте объём продаж для достижения прибыли 40 млн рублей при постоянных затратах 60 млн рублей и марже на единицу 5 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
20000  

61. Рассчитайте выручку от одного клиента в год, если компания обслуживает 2 000 клиентов, а общая выручка — 100 млн рублей. Ответ укажите в тыс. рублей.  
50  

62. Назовите показатель, отражающий, насколько быстро компания реагирует на изменения рынка.  
маркетинговая гибкость  

63. Рассчитайте среднюю стоимость привлечения клиента, если маркетинговые расходы — 18 млн рублей, а привлечено 3 000 новых клиентов. Ответ укажите в тыс. рублей.  
6  

64. Укажите, как называется стратегия, при которой компания сохраняет текущую долю рынка без активного роста.  
стратегия сдерживания  

65. Рассчитайте выручку при объёме продаж 15 000 штук и цене 9 тыс. рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
135  

66. Назовите основной элемент комплекса маркетинга, связанный с каналами сбыта.  
дистрибуция  

67. Рассчитайте прибыль при выручке 180 млн рублей и рентабельности 20 %. Ответ укажите в млн рублей.  
36  

69. Рассчитайте объём продаж, если выручка — 210 млн рублей, а цена — 14 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
15000  

70. Назовите основной критерий сегментации по географическому признаку.  
регион проживания  

71. Рассчитайте долю рынка, если выручка компании — 90 млн рублей, а объём рынка — 900 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
10  

72. Укажите, как называется стратегия, при которой компания расширяет линейку товаров в рамках одной категории.  
горизонтальная дифференциация  

75. Рассчитайте постоянные затраты, если выручка — 200 млн рублей, переменные затраты — 120 млн рублей, прибыль — 30 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
50  

76. Укажите, как называется стратегия, при которой компания выходит на международный рынок.  
международная экспансия  

77. Рассчитайте выручку при росте на 12 % от базового значения 250 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
280  

79. Рассчитайте маржу на единицу, если цена — 30 тыс. рублей, переменные затраты — 18 тыс. рублей. Ответ укажите в тыс. рублей.  
12  

80. Укажите, как называется стратегия, при которой компания предлагает несколько продуктов для разных сегментов.  
мультипродуктовая стратегия  

81. Рассчитайте объём продаж для достижения прибыли 25 млн рублей при постоянных затратах 35 млн рублей и марже на единицу 6 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
10000  

82. Назовите показатель, отражающий лояльность клиентов.  
индекс потребительской лояльности

83. Рассчитайте выручку при объёме продаж 25 000 штук и цене 16 тыс. рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
400  

85. Рассчитайте переменные затраты, если выручка — 300 млн рублей, маржа — 120 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
180  

86. Назовите основные элементы внешнего анализа, касающиеся государственного регулирования.  
политические и правовые факторы  

88. Укажите, как называется стратегия, при которой компания фокусируется на удержании текущих клиентов.  
стратегия удержания  

89. Рассчитайте объём рынка, если компания получила выручку 105 млн рублей при доле 15 %. Ответ укажите в млн рублей.  
700  

90. Назовите тип стратегии, при которой компания копирует действия лидера рынка.  
имитационная стратегия  

91. Рассчитайте средний чек, если выручка — 120 млн рублей, а количество транзакций — 20 000. Ответ укажите в тыс. рублей.  
6  

93. Рассчитайте выручку при росте на 25 % от базового значения 160 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
200  

94. Назовите основной фактор, влияющий на выбор канала дистрибуции.  
тип целевого потребителя  

95. Рассчитайте прибыль, если маржинальный доход — 150 млн рублей, постоянные затраты — 90 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
60  

96. Укажите, как называется стратегия, при которой компания создаёт барьеры для входа конкурентов.  
защитная стратегия  

98. Назовите основной недостаток массового маркетинга.  
низкая персонализация  

99. Рассчитайте объём продаж в штуках при выручке 192 млн рублей и цене 8 тыс. рублей.  
24000  

100. Укажите, как называется анализ, в котором оцениваются тренды развития отрасли.  
отраслевой анализ  
101. Рассчитайте выручку при объёме продаж 30 000 штук и цене 10 тыс. рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
300  

ПК5 – ИПК 5.3

102. Назовите основной элемент комплекса маркетинга, связанный с ценой.  
ценовая политика  

103. Рассчитайте маржинальный доход при выручке 200 млн рублей и переменных затратах 130 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
70  

106. Назовите начальный этап жизненного цикла продукта.  
внедрение  

109. Рассчитайте объём продаж для безубыточности при постоянных затратах 80 млн рублей и марже на единицу 4 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
20000  

111. Рассчитайте выручку при росте на 6 % от 250 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
265  

113. Рассчитайте долю рынка, если выручка — 140 млн рублей, а объём рынка — 700 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
20  

114. Назовите тип сегментации, основанный на уровне дохода.  
демографическая  

115. Рассчитайте переменные затраты при выручке 180 млн рублей и марже 90 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
90  

116. Укажите, как называется подход, при котором маркетинг интегрирован во все бизнес-процессы.  
интегрированный маркетинг  

118. Назовите основной инструмент оценки спроса на новый продукт.  
маркетинговое исследование  

119. Рассчитайте объём продаж при выручке 225 млн рублей и цене 15 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
15000  

120. Укажите, как называется стратегия, при которой компания занимает нишевый сегмент.  
нишевая стратегия  

121. Рассчитайте выручку при объёме продаж 18 000 штук и цене 12 тыс. рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
216  

123. Рассчитайте маржу в процентах, если выручка — 250 млн рублей, переменные затраты — 150 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
40  

124. Укажите, как называется совокупность маркетинговых действий для достижения целей.  
маркетинговая программа  

125. Рассчитайте постоянные затраты, если прибыль — 40 млн рублей, выручка — 200 млн рублей, переменные затраты — 110 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
50  

127. Рассчитайте выручку при росте на 10 % от 180 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
198  

128. Укажите, как называется стратегия, при которой компания предлагает продукт по средней цене и среднему качеству.  
стратегия среднего сегмента  

129. Рассчитайте объём продаж для прибыли 30 млн рублей при постоянных затратах 45 млн рублей и марже на единицу 5 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
15000  

130. Назовите основной тип конкурентного преимущества, связанный с уникальностью продукта.  
дифференциация  

131. Рассчитайте выручку при объёме продаж 22 000 штук и цене 13 тыс. рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
286  

132. Укажите, как называется процесс выявления неудовлетворённых потребностей рынка.  
маркетинговая разведка  

133. Рассчитайте прибыль при выручке 120 млн рублей и рентабельности 25 %. Ответ укажите в млн рублей.  
30  

135. Рассчитайте маржу на единицу при цене 22 тыс. рублей и переменных затратах 13 тыс. рублей. Ответ укажите в тыс. рублей.  
9  

136. Укажите, как называется стратегия, при которой компания выходит на рынок с низкой ценой и постепенно повышает её.  
стратегия «снятия сливок»  

137. Рассчитайте объём рынка, если компания с долей 8 % получила выручку 64 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
800  

139. Рассчитайте выручку при росте на 20 % от 150 млн рублей. Ответ укажите в млн рублей.  
180  

140. Укажите, как называется стратегия, при которой компания использует несколько каналов сбыта.  
мультиканальная дистрибуция  

141. Укажите, как называется стратегия, при которой компания стремится к лидерству в инновациях.  
инновационное лидерство  

142. Укажите, как называется стратегия, при которой компания сокращает ассортимент для фокуса на ключевых товарах.  
рационализация ассортимента  

143. Рассчитайте объём продаж при выручке 168 млн рублей и цене 12 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
14000  

144. Рассчитайте объём продаж для безубыточности при постоянных затратах 75 млн рублей и марже на единицу 5 тыс. рублей. Ответ укажите в штуках.  
15000  

145. Рассчитайте долю рынка, если выручка — 108 млн рублей, а объём рынка — 900 млн рублей. Ответ укажите в процентах.  
12  
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